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Vare medieundersgkelser
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Medieutviklingen fra 90-tallet til i dag
Daglig oppslutning i befolkningen

Internett 94 %

— — viobilt innhold 84 %

‘_-"-..-::!!!!!IIIIIIIIIIIIIIIII..-.>
‘

Radio 60 %

Papiraviser 39 %

1996 97 99 00 01 ©02 03 04 O5 06 O7 08 09 10 112 12 13 14 15 16 17 18 2019
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Nasjonale vs. internasjonale medier

Gjennomsnittlig tid brukt per dag i befolkningen

Befolkningen

2t11lm

18-29 ar

1t31m

4111 m
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Tilgang til utstyr



Digitale ngkkeltall

«Alle» w‘s 73% ? 27%

bruker internett daglig

9av10 [] 50% L)  18% é

har smarttelefon har smart TV** har Smarthgytaler

har TV koblet til Internett* har treningsarmband

7 av 10 35% 14% [

e

eier mediebrett har strammeboks** har Smartklokke
(Apple TV, Chromecast etc.)

| I

ider | .
*TVOV undersgkelsen var 2019, (Base 2 ar +)
[(ANTAR **Forbruker & Media MGI 19/2 (Base 18 &r+)
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3/, av nettrafikken kommer na fra mobilen

19%

PC/Mac

Mobil (inkl. nettbrett) 81%

2011 2019

Kilde: 2011-2017 Scores, Kantar Media / Comscore
2018-2019 Comscore MMX Multi-Platform

ICANTAR

8
NB: Desktop og smartphone inkluderer bade taggede og ikke-taggede nettsteder. Tablet inkluderer kun taggede nettsteder.
Tall fra far 2018 er ikke 100% sammenlignbare med tall fra 2018/2019 da malingen na inkluderer det totale internett og ikke kun norske taggede nettsteder (foruten tablet).



Lyd



Radiolyttingen flater ut etter flere ar med tilbakegang \

Prosentvis andel av befolkning som lytter daglig [——1-]
C=0
68 68 68 68 67 65
65
62 59 60
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Kilde: Forbruker & Media
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Podkast
Ukentlig bruk

Befolkningen 15-29 ar

30 % o4 %

Kilde: Interbuss Q4 2019
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OM PODTOPPEN

Podtoppen — endelig! 4y Podtoppen

TOPPLISTEN UKE 8

ARKIV V¥

UNIKE
PODKAST ENHETER ENDRING ENDRING

Friminutt med Herman og
Mikkel

PLAN-B & Bauer

Jan Thomas og Einar blir venner A
. Media

Lerdagsradet

Misjonen med Antonsen og
Golden

Truecrimepodden Moderne Media

Harm og Hegseth

Sann er du

Forklart Aftenposten

Konspirasjonspodden ADLINK & GuttaSjol

Topp 3 med Mads og Rasmus

ICANTAR



Kino



Antall besgkende pa kino 1985-2019
Arlig kinobesgk i mill.

12,9 125 13,0 12,7 12,1

114 11.6 12,0 12,0 12,0 11,8 11,8
) 11,3

10,9 10,7 11,0

| | | | | ‘ | |

:

>}
OO

12,1

| 11,3

pre 1985 1990 1992 1995 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

‘85
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Manedlig kinobesgk blant unge i Oslo ﬁ > j
000

15-24-aringer

Hele landet Oslo

42 % 48 %

Kilde: Forbruker & Media 12/19
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TV og stramming



ICANTAR
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Lineaer-TVs fall ...eller?

Antall minutter daglig tv-seing

3t50m 3t5Tm
3t34m  3t32m 3t31m 3t32m LM 3t42m 3t 38m 3 24m

2t 52m
2t 35m 2t 30m

2t 15m
2t8m 1 50m
1t 44m

1t 18m
JIm o 45 m

2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Kilde: TV-/TVOV-undersgkelsen
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Hvor forsvinner tv-minuttene?

Antall minutter daglig (20-29 ar)

®m Gaming og utenlandske
strammetjenester

®m Norske strammetjenester

© Lineaer-tv

2010 2019

Kilde: TVOV-undersgkelsen

ICANTAR 19



TV-toppen —

Lineaert (1334 000)

Kilde: TVOV-undersgkelsen
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EXIT (episode 1)

L
r_ O

)

20-29 &1 e

Reprise/opptak
7%

Stremming
83 %

50 ar+

Stramming
30 %
Live
57 %
Reprise/opptak

13 %

Kilde: TVOV-undersgkelsen

ICANTAR
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Streammetjenestene

Ukentlig bruk

& NETFLIX
>

NKTV

& E SUuno
s TV
HB®

& NORDIC

“ ‘dplay
< ») Vviaplay

15-29 ar

78 %
58 %
52 %
27 %
37 %
35 %
36 %

Befolkningen

52 %
48 %
26 %
22 %
22 %

11 %
18 %

Kilde: Interbuss Q4 2019
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22



AVIS



4 av 5 nordmenn leser aviser daglig

Prosentvis oppslutning i befolkningen

100
Totalt 83 %
N V
75 A
Digital)mo/o
50 1 Papiraviser 39%
25 ~
0
61 65 71 77 83 87 91 96/97 2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Kilde: Daglig oppslutning om papiravis og nettaviser 1961-2018
l(ANTAF Data fra Forbruker & Media fra 1994. Flerkanalsamfunnet (Lundby & Futsaeter, 1993). Fragmentering av medielandskapet og oppsplitting av publikum (Futseeter 1998). 24
Nettavisene gjelder kun MBLs nettaviser som ogsa utgir papiraviser og som blir malt i F&M. Nettaviser gjelder alle digitale plattformer (mobil, nettbrett og desktop).
Fra 2018 er alle digitaltallene kalibrert i forhold til de offisielle onlinemalingene. Fra 2018 inngar ogsa eAviser. eAviser inngar i «Totalt» og i «Digitalts.



Norges stgrste avishus

Antall daglig lesere (i tusen)

VG

Dagbladet
Aftenposten
Dagens Neeringsliv
Bergens Tidende
Adresseavisen
Stavanger Aftenblad
Dagsavisen
Klassekampen
Faedrelandsvennen
Bergensavisen
Morgenbladet
Sunnmgrsposten
Romerikes Blad
Drammens Tidende
Nordlys

Nationen

Vart Land
Tansbergs Blad
Telemarksavisa (TA)

127

1119 2150

Antall i tusen. PC/Mac, mobil, nettbrett og papir.

ICANTAR
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Medielandskapet i Oslo
Daglig oppslutning blant Oslo-folk

Papiraviser

Aftenposten IS 21
Dagens Neeringsliv N 7
Klassekampen [ 6
VG I 6
Dagsavisen M 5
Morgenbladet M 5
Akers Avis/Groruddalen Il 4
Dagbladet M 4
Nordstrands Blad 1l 3

Finansavisen 1l 3

Nettaviser Magasiner (per utgave)
VG e s5 OBOS-bladet I 36
NRK S 35 A-Magasinet IS 29
Dagbladet NN 33 COOP Medlem N 12
TV2 A 23 Fjell og Vidde I 10
Aftenposten NN 22 NAF-magasinet Motor [l 10
Finn I 22 VG Helg 1N 9
yr.no N 17 DAGBLADET Magasinet Il 9
E24 W 14 Dagens Neeringsliv D2 1l 9
Nettavisen [ 13 lllustrert Vitenskap I 8

Dagens Neeringsliv

a7 Aftenposten Innsikt Il 8

ICANTAR
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Sosiale medier



Bruken av sosiale medier flater ut

Ukentlig dekning

Facebook 86 %

Instagram 54 %

Twitter 20 %

LinkedIn 12 %

6T-+0
6T-€0
61-20
6T-10
8T-+0
81-€0
81-20
8T1-10
LT-¥0
LT-€0
LT1-20
LT-T0
91-+0
91-€0
91-20
91-10
ST-¥0
GT-€0
G1-20
GI-10
Y1-+0
v1-€0
¥1-20
¥1-10
€1-0
€1-€0
€1-20
€1-10
Z1-¥0
Z1-€0
21-2038
2T-10 8
S-voF
T1-€0
11-20g
S-Hom
oH-voL
0T-€0
0T-20 g
01-TO ¢
mo-vo_
60-€0
60-20 5
60-10
80-+0
80-£0
wo-mdm
wo-HOW
L0-¥O
L0-€0
£0-20
L0-10O

Kilde: Interbuss Q4 2019

28
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Facebook —
|
Andel av befolkningen som bruker daglig O § |

99 58 %
82 %

©000086
N VNNV

%@

O OO oo o 0
N N (N o O o o o o 76 %

Aldersgruppen 15-29 ar
Kilde: Interbuss Q4 2019
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Facebook: Nedgang i bruk, omdgmmet stuper

—Bruker Facebook flere ganger daglig Facebooks omdgmmescore i Kantars
o7 norske omdgmmemaling
52
48 66 68
3 4 41 40 a9

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2012 2014 2016 2018 2019

Kilde: Interbuss (Q3) Kantars arlige Omdgmmemaling av bedrifter i Norge
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Instagram —
|
Andel av befolkningen som bruker daglig O § 1

o 98 159
30 %

£000088
08000 8L

%@

N N e o WP o O
o O & & o O & O o O 46 %
A N o o £ £ o T o o

Kilde: Interbuss Q4 2019

Aldersgruppen 15-29 ar
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Snapchat

Andel av befolkningen som bruker daglig

@@@@@@@
B8R R L L

Aldersgruppen 15-29 ar

=)
\=/

NV
=S O
el

a

37 %

70 %

Kilde: Interbuss Q4 2019
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YouTube [
(

Andel av befolkningen som bruker daglig

@@@@@Q@@@Q 50 %

TN O

32 %

N
=)
e

W@

N - W N N
N N
9 g g9 2 70%

Aldersgruppen 15-29 ar
Kilde: Forbruker & Media 12/19

ICANTAR 33



YouTube

Andel av 13-19-aringer som bruker daglig

Kilde: Forbruker & Media 12/19
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6 av 10 unge faglger influensere

ID 0
9D I
P j@

P J@
D o0

Kilde: Interbuss Q4 2019
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Vinnerne av Gullsnutten 2019
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Hva er din favorittapp?
10 og 11-aringer

Whatsann
NRKSuper
esk

Drawiny

ICANTAR



De stgrste mediene i Norge

Daglig oppslutning i befolkningen

nK1 2

23

ICANTAR
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Det nye medielandskapet —
demokratiske og kommunikasjonsfaglige
konsekvenser



Seks demokratiske problemer med medieutviklingen

Bente Kalsnes, hgyskolen Kristiania og Tellef Solbakk Raabe, University of Cambride

1. Inntektene fra papir og annonser fortsetter a falle
2. Brukerbetaling er fortsatt utfordrende

3. Feerre leser nyheter, seerlig blant de yngste

4. Ekskludering og fremmedgj@ring i mediene

5. Tilliten til mediene er under press

6. Forsterkende klasseskiller, knyttet til nyheter/informasjon

6 demokratiske problemer
med medieutviklingen

W dietrender 2020

.....

MEDIETRENDER202

KANTAR hnuar

ICANTAR
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MEDIETILSYNET:

Fersk rapport om
mediemangfoldet: Oslo er den
eneste reelle blindsonen i Norge

- Selv om mange av de nasjonale avisene har utgiversted og redaksjon |
hovedstaden, har Oslo i liten grad redaksjonell dekning av lokale forhold, sier
Medietilsynets direktor Mari Velsand.

Medier24 25. februar 2020

ICANTAR 4



Gruppe fra Klosterengas Venner

Felles loft for Smatt og godt fra
Schweigaardsgate > Klosterengas Venner > Gamlebyen >
OFFENTLIG GRUPPE - 1,6 K MEDLEMMER OFFENTLIG GRUPPE - 656 MEDLEMMER PRIVAT GRUPPE - 2,1 K MEDLEMMER

ICANTAR 22



Tradisjonelle medier og offentlige nettsider starst tillit

Hvor stor eller liten tillit har du til informasjonen i felgende kanaler?

[, |
' a4 N E B B B
28 = Vet ikke
3 16 43 =
12
69 11 m Sveert stor/ganske
= " M stor tillt
77 - |
e 60 ®m Ganske liten/sveert
liten tillit
%
23 23
13
8 8
T T T T T T T T T T T T
Q o ) ) ) ¥ %) S %) ) S © %) %)
o\ ’bb\ \\\@ O ) 00 . \s{'\. . \60 %\6 %\b & R 0‘0 %\(\ \&\
L @ & S P g RS N & ¢
S X %) $ AN % % x& 3 & 2
Q o «° & Q Q & < 2 R
Q(O Q N & O & 0?
%\(b N 06 bé . . .
~l~° %) ‘b\(b Kilde: Social Media Tracker 2018

43
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Topp 10 medier
Daglig oppslutning blant Oslo-folk

5%

55 %

51 %

47 %

45 %

K

o

NETFLIX

2

Dagbladet

45 %

35 %

34 %

33 %
33 %

ICANTAR
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16:39 ull T 5#2)

< Bilde )

@i nrkostlandssendingen

Svartskog, Akershus, Norway

NTBscanpix

NYHETSBILDET

| Folkehelseinstituttet: Informert
| om at nordmannii ltalia skal
| vaere smittet

166 likerklikk

nrkostlandssendingen Denne blaveisen ble
fotografert i veikanten i Oppegérd i midten av

,,7//1/17/{’// f\ Qv o

Ber om 16 ars fengsel for

B februar. Det har veert en historisk varm vinter i Oslo

Tlffany-d rapet 11213140 DAGENS BILDE og Viken, ifalge Meteorologisk institutt. Neyaktig
Presidentkandidat Pete Buttigieg klemmer gjennomsnittstemperaturen vet meteorologene forst
en tilhenger mens de marsjerer for nar februar er over.  #nrkestlandssendingen

NFF tar kraftige grep mot streikende McDonalds-ansatte i Charleston i t len - Se oversettelse

South Carolina.

fotballvold

n Q BHB O e

ICANTAR 4



M Jobb Tipsoss Annonseinfo _ n L 4 = MENY

Ytringsfrihetskommisjonens leder Kjersti Loken Stavrum

Loken Stavrum: - Det fgrste
Ytringsfrihetskommisjonen skal
gjore er a lage en TikTok-video

Den ferske kommisjonslederen Kjersti Loken Stavrum understreker at det er
viktig a treffe de unge med en gang.

6 AV: JAN MAGNUS WEIBERG-AURDAL | PUBLISERT: 1 FEE 2020 - 14 26 ENDRET 14 FEE 2020 - 142

ICANTAR
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People in their thirties discussing TikTok:

Instagram: @openlygayanimals

ICANTAR
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10-11 ar

32 %

15-29 ar

TikTok 15 %

ICANTAR



Zara Cecilie
@zaracecilie

ICANTAR


https://www.tiktok.com/share/video/6696807291343080709?u_code=69eg91j6a0d12&preview_pb=0&language=en&timestamp=1559587418&utm_campaign=client_share&app=musically&utm_medium=ios&user_id=140672535070720000&tt_from=copy&utm_source=copy

Decided tojointhetransition battle %
tutorial onWWAWIpatreon.com/zaracecilie
#foryou #transition

J3 orm (#transitionsbattle) - A

i
i
<«

ICANTAR

@zaracecilie

Thiswideo is my baby now ™ #foryou
#funny #comedy #challenge #tiktok
#norway #transitions #feature

3 hasl, RIKT B - Kanas

10:56 all T @5

Choose a game!

@zaracecilie
What's your fave game? = ** #foryou
#viral

JJ d - zaracecilie Original s

50



Takk for meg!

nils.petter.strommen@kantar.com

ICANTAR



