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Visuell
kommunikasjon

desighmanualen og mediebanken
i arbeidshverdagen
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Vier...

Bard - fagansvarlig visuell identitet, senior grafisk designer og radgiver
Anette - senior grafisk designer og radgiver
Nikolai — multimediaradgiver

Digital kommunikasjon
 Kommunikasjons- og OU-tjenester i UKE

Radgivere for alle kommunens virksomheter

» oslo.kommune.no (hovednettstedet, tidligere webforvaltningen),
internkommunikasjon (intranett og Workplace), og Tjenesteutvikling og
applikasjonsforvaltning
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Vi skal snakke...

kort om kommunikasjonsstrategien
om designmanualen og maler
om mediebanken og samtykkelgsningen

om visuell kommunikasjon i sosiale medier > i parallellsesjonene
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Fokus og mal for dagene

kompetanseoverfgring

* |lkke minst i overfgringsverdi til egen virksomhet/tjeneste
Noe a «ta med hjem» som alle kan bruke
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Strategi

Designmanual

Oslo kommunes visuelle identitet

Snarveier Om identiteten

Designverktoyet Merkeplattform

Logo og hovedelementer

Oslologo

Foto- og illustrasjonsstil

Bildestil

Var felles visuelle
profil er et av de
strategiske
hovedgrepene i
kommunikasjons-
strategien for
kommunen
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Foredragsholdernotater
Presentasjonsnotater
Vår felles grafiske profil – altså osloidentiteten – slik den er beskrevet i designmanualen for Oslo kommunes visuelle identitet,
er et av de strategiske hovedgrepene i kommunikasjonsstrategien for kommunen.
Inne i det fjerde og siste året i implementeringsperioden


Hvem er avsender?

Oslo kommune skal veere én akter og kommunisere helhetlig.
Derfor bruker vi Oslologoen som avsender.

Avsenderidentitet er hvordan vi plasserer logo og navn sammen. Hovedprinsippet er at kun
Oslologoen skal brukes i de fleste kommunikasjonsflater.

I noen tilfeller vil det vaere behov for & gi mer informasjon om avsender. Det er derfor etablert
prinsipper som definerer hvordan Oslologoen og navn pa tjeneste, tilbud eller virksomhet skal

gjengis.

Prinsipp 1 (Hovedprinsipp)
Oslologo alene

l

Prinsipp 2 (Underordnet) Prinsipp 3 (Underordnet)
Oslologo + tjenestenavn Oslologo + virksomhetsnavn

Oslo kommune er én aktor
og kommuniserer
helhetlig, apent og
profesjonelt

Innbyggerne kjenner og
har tillit til Oslo kommune

Bidra til at ansatte har
tilhorighet til Oslo
kommune som
arbeidsplass
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Foredragsholdernotater
Presentasjonsnotater
Kommunikasjonsstrategiens 3 hovedmål


[@ 0slo kommune - Startsiden

&« C { & oslo.kommune.no

if Apper @ Wp oF E-postBJ

]

@ Oslo

A ——"

() Dognépne tjenester

Legevakt, barnevernvakt,
overgrepsmottak, vann- og aviopsvakt,
inntauing av kjoretoy.

& Skole og utdanning

Ferie, skolekrets, AKS,
utdanningstilbud, skoler i Oslo.

= Gate, transport og
parkering

Priser, beboerparkering, sykkelkart,
piggdekkgebyr, veiarbeid, TT-kort, HC-
kort, drosjeleyver, luftkvalitet.

@ Bolig og sosiale tjenester
NAV-kontor, startlan, bostette,
sosialhjelp, skonomisk radgivning, fri
rettshjelp, tolketjenesten.

& Brannvern, ildsted og feiing
Brannsikkerhet, feiing og tilsyn, krav til
ildsted og brannmur, bal og grill,
fyrverkeri.

@¥ E-post manual # ToDoBJ OneDrive BJ

o

&

4 Disk ES OKPC ES Verktey ES Foto [B] Designmanual [E] Oslo kommune @ WebSak+

Koronavirus

Rad og anbefalinger, koronatest,
vaksine, psykisk helsehjelp

Helse og omsorg

Helsehjelp, eldreomsorg,
hjemmetjenester, fysioterapi,
barnevern, psykisk helse, rusomsorg,
nedsatt funksjonsevne, gravferd.

Avfall og gjenvinning
Gjenbruksstasjoner, kildesortering,

hentekalender, behandlingsanlegg,
renovasjonsgebyr, Rusken.

Skatt og nzering
Eiendomsskatt, kommunale avgifter,
bevillinger, etablerer- og
kunnskapsprover, entreprengrskap og
etableringer.

» 0O @

Meny — Kontakt

Min side ()

[I3] Barnehage

Soke eller bytte, finn barnehage,
oppsigelse.

‘ﬂi‘ Plan, bygg og eiendom
Byggesoknad, saksinnsyn, planinnsyn,
kart, eiendomsinformasjon,
seksjonering, plankunngjeringer.

= Natur, kultur og fritid

Svemmehaller, badeplasser, bibliotek,
kunst, fritidsklubber, idrettshaller,
markastuer, leie lokaler, arrangement.

ﬂ Vann og avlep
Stengt vann, telefonvarsling,
drikkevannskvalitet, kart, vann- og
avlepsgebyr.

B3 Andre bokmerker

Oslo kommune tar
med dette eierskap
til sine tjenester og
tilbud til byens
innbyggere
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Foredragsholdernotater
Presentasjonsnotater
Tjenesteinnganger oslo.kommune.no


Designmanual

Design.Oslo - Start X+

Med maler og grunnlag fra
o designmanualen kommer du
2 : : )
.@ﬁo 2 Oslo - ° kjapt i gang, arbeider

. omidenteEn effektivt og sikrer korrekt
Logo og hovedelementer + br,uk av pr,ofilen

Foto- og illustrasjonsstil +

> G 0O @ designmanual.oslo.kommune.no

Bruk i praksis +

; Skilt i Oslo kommune + Malene er Satt Opp i
Designmanual Profilmateriell + respektive formater og
Oslo kommunes visuelle identitet Nedlastinger — innehOlder OS[OlOgO?
PowerPoint- og Office-maler OS[O Sans Og OSlOfaI"geP

Oslologo og Oslo Sans
Grafiske elementer
Maler for designere
Oslofoto og videofiler

Snarveier Om identiteten Logo og hovedeleme

Merkeplattform Tilskudd og samarbeid

Designverktoyet Oslologo

PowerPoint- og Office-maler Hvem er avsender? Oslo byvapen
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Foredragsholdernotater
Presentasjonsnotater
Bruker du maler og filer fra designmanualen, kommer du kjapt i gang, arbeider effektivt og sikrer deg korrekt bruk av profilen.
De er satt opp i korrekt / respektive formater, og inneholder Oslologo, Oslo Sans og oslofarger.


Mediebank

| = uke299585

Q, Sekiallefiler

Nylige

Arkiver

Album Favoritter

Ett sted for multimedia
Enklere a holde orden

Mer bruk, gjenbruk og deling

lvareta personvern

Samtykkelgsning klar medio juni
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Foredragsholdernotater
Presentasjonsnotater
3) Vennligst fyll inn så mye informasjon du kan når du laster opp innhold - da blir det enklere for andre å finne det. Vi skal kreditere fotografer, så husk å fylle inn dette også.
4) Sjekk at de som gir samtykke fyller inn riktig. Dersom de har glemt en hake et sted, kan det bety at man ikke får brukt materialet allikevel.��HUSK! Det er mulig å innhente samtykke på nytt i ettertid.


Fra «Retningslinjer for bruk av Mediebanken.pdf» slik den fremstår på Workplace


Mediebank

e mp— B - Enklere a ivareta bevaringsplikt

(s C {} & mediebanken.oslo.kommune.no/fotoy
R St e -5 e for arkivverdig materiale

Utviklings- og kompetanseet... & Mine opplastinger ¥ Felles X Offentlig arkiv (Pressebilder) & Folk & Oslobilder ¥ Helse og Velferd K Byag R

Felles 970 objekter

| — —l Kostnadsbesparelser i
L . L ST I 7 o , en sentral lgsning

W Arbeid og naering

W Bygg

Enklere 3 hjelpe hverandre

M Helse og velferd
W Idrett og fritid

e kb | TR g T o g En ansvarlig redaktor i

M Klima og miljg

A o ‘ : =P ' f hver virksomhet

B Natur

X Bygningerved Aker... @ X Menneskerpaveio.. @ X Menneskerpaveio.. @ X Mennskerpafiyteb.. @ X Svaner, Bjgrvika @ X serenga

M Oslobilder

W Politisk

5 r TR e, CRRPEETH (e For mer informasjon, se
L = i e s — — SAM/[Mediebanken

B vann

K Stovner boligblokk @ R Schous plass ®  F Schous plass @  F Operataket @  F Stovnerboligblokk &  J Stovner senter
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Foredragsholdernotater
Presentasjonsnotater



Fra «Retningslinjer for bruk av Mediebanken.pdf» slik den fremstår på Workplace


Parallellsesjoner og live demo

Sesjon 1: PowerPoint (MS Office 365): Anette

Sesjon 2: InDesign (Adobe): Bard

Felles sesjon torsdag: Foto og video med mobilen: Nikolai

Sosiale medier som fellesnevner og flater som utgangspunkt for alt

Fokus = kompetanseoverfgring

©
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..vi onsker a...

folge opp med halvdagsseminarer hos UKE
* i regiav oss
* Workshop / dialogbasert

©
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A I" A
E " E Takk for oppmerksomheten!

Oslo
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